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Cae la confianza empresarial. La confianza empresa-
rial ecuatoriana, medida a partir de un estudio a 774 
empresas en noviembre de 2006, ha reducido su ten-
dencia optimista observada desde hace varios meses. 
En efecto, para noviembre el Índice de Confianza Em-
presarial(ICE) mostró un decrecimiento de 12.92%. Las 
variables que explican este comportamiento en no-
viembre fueron la disminución de la producción indus-
trial, un crecimiento moderado en el valor de  ventas, 
una fuerte percepción de un incremento de la com-
petencia en el mercado y un deterioro de la situación 
de negocios. 
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Presentación 

 
 
El Banco Central del Ecuador, desde el año 1975, lleva adelante el Programa de Estudios de 
Opinión Empresarial que tiene por objeto efectuar y difundir análisis de coyuntura de varios 
sectores productivos del Ecuador, a fin de conocer la evolución de variables “adelantadas” 
al ciclo económico, tales como la producción del sector industrial, valores planillados del 
sector de la construcción, valor de ventas, ritmo de crecimiento de la demanda laboral de 
los empresarios, evolución de los inventarios de productos terminados, etc.   
 
En su inicio y durante dos décadas se efectuaron encuestas trimestrales a tres sectores pro-
ductivos. Posteriormente, en 1997, se amplió su cobertura a ocho sectores y se modificó la 
periodicidad con carácter mensual. En el año 2001, se diseñó una plataforma informática 
que permitió almacenar y administrar automáticamente los registros de más de 200 empre-
sas mensualmente. 
 
En el mes de junio de 2006, se realizó una actualización integral a los formularios de pregun-
tas, marcos muestrales, y se amplió sustancialmente la cobertura del estudio al pasar de 
alrededor de 200 empresas a más de 700 empresas que fueron seleccionadas considerando 
su representatividad provincial, y clasificándolas de acuerdo a su tamaño (grandes, media-
nas y pequeñas). Así, el Estudio Mensual de Opinión Empresarial, que se pone a considera-
ción de la sociedad civil, se constituye en la encuesta con la mayor cobertura a nivel de la 
región Latinoamericana; inclusive superando a países como Argentina y Brasil, con vasta 
experiencia en la generación de encuestas de opinión empresarial. 
 
Finalmente, se debe mencionar que la elaboración de este producto no habría sido posible 
sin la activa participación y colaboración del empresariado ecuatoriano, al cual agrade-
cemos por su decidido apoyo, y lo comprometemos a continuar participando en este estu-
dio, que esperamos redunde en su propio beneficio y del país.   
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I. Índice de Confianza Empresarial1 (ICE): se reduce la confianza en no-

viembre 
 
Cae la confianza empresarial. Luego de los resultados de la primera vuelta electoral 
y la proximidad de la época navideña, se observa que la confianza empresarial 
ecuatoriana, a partir de un estudio a 774 empresas en noviembre de 2006, ha redu-
cido su tendencia optimista observada desde hace varios meses. 
 
Así, para noviembre el Índice de Confianza Empresarial tuvo un decrecimiento de 
12.92%, registrando un valor de 241.2 puntos (Gráfico 1). Las variables que explican 
este comportamiento en noviembre fueron la disminución de la producción indus-
trial, un crecimiento moderado en el valor de  ventas, una fuerte percepción de 
incremento de la competencia en el mercado y un deterioro de la situación de ne-
gocios. En cuanto al empleo y los precios de venta de los productos (principalmente 
en el comercio) se registran indicadores positivos, propios de la época navideña. 
 
Cabe señalar que la previsión para diciembre, principalmente en las variables de 
precios, ventas y empleo presentan signos más optimistas que podrían modificar el 
resultado observado en noviembre. 
 
Finalmente, el sector de la construcción evidencia las mayores dificultades en sus 
variables analizadas. 
 

 
Gráfico 1:  

INDICE DE CONFIANZA EMPRESARIAL 
 

 

                                                 
1 Las variables que componen el ICE son: Valor y volumen de ventas, nivel de producción, nivel de empleo, precios 
de venta, precios de insumos nacionales e internacionales, nivel de competencia, nivel de negocios, se consideran 
estas variables en dos períodos, mes de referencia con respecto al anterior y mes siguiente con respecto al mes de 
referencia.  
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II. Volumen de producción sector indus-
trial:  contracción para noviembre y 
diciembre 

 
n el mes de noviembre el volumen de pro-
ducción industrial mostró una contracción de 
1.24%, con respecto al mes anterior.  

Se prevé que se mantendrá la misma tendencia en 
diciembre2 (Gráfico 2).  
En torno a las variaciones de la producción indus-
trial según tamaño, se aprecia que el optimismo 
para diciembre se ubica en las empresas peque-
ñas; en tanto que las grandes y medianas empre-
sas son mas bien pesimistas. 
 

Gráfico 2 
Variación mensual producción industrial 3 

 (porcentajes) 
 

 
 
Dado que las empresas grandes de la industria 
concentran más del 90% de los ingresos por ventas, 
hace que las perspectivas a diciembre no sean 
favorables, a pesar del optimismo de las pequeñas. 
 
 

III. Volumen de ventas industriales: 
optimismo en diciembre 

 
En noviembre el volumen de ventas industriales, 
también presentó una contracción de 2.41%, con 
respecto a octubre. Esta tendencia fue comparti-
da por las empresas medianas (4.19%), empresas 
pequeñas (3.41%) y empresas grandes (2.32%). 
 

                                                 
2 El levantamiento de la información proporcionada por los 
empresarios, empleada en la elaboración del EMOE, se inicia 
aproximadamente cuando faltan cinco días hábiles para con-
cluir el mes de referencia; en este caso el mes de noviembre, y 
se culmina hasta el quinto día laborable del mes siguiente (no-
viembre). Los resultados se procesaron entre el  11 y 14 de di-
ciembre. 
3 Debido a la ampliación de la cobertura en la nueva muestra 
de empresas, en relación con la muestra anterior, no es posible 
presentar una serie histórica comparable. 

 Sin embargo, e independientemente del tamaño 
de las empresas, al mes de diciembre la previsión 
muestra un resultado optimista, que es resultado 
del incremento de la actividad económica debido 
a las festividades navideñas y de fin de año (Gráfi-
co 3).  
En efecto, las empresas industriales grandes prevén 
una reducción de volúmenes de producción y un 
aumento en el volumen de ventas, lo que junto a 
la reducción de inventarios observada, sugiere 
perspectivas positivas de comercialización para la 
navidad (Gráfico 3).  Por el contrario, la previsión 
de aumento en los volúmenes de producción de 
las empresas pequeñas es relativamente igual a la 
previsión del aumento de las ventas, lo que signifi-
ca que mantendrán los niveles de inventarios en 
productos terminados (ver más adelante).  
 

Gráfico 3 
Variación mensual volumen ventas industrial  

(porcentajes) 

 
 
 

IV. Valor Ventas: Todos optimistas sal-
vo la Construcción  

 
 

l analizar el valor de ventas en los cuatro 
sectores estudiados, se encuentra que en 
noviembre, hubo un ligero crecimiento de 

0.74%; este resultado se obtiene debido a que el 
comercio creció en 3.58% y los servicios en 3.32%. 
La industria y construcción contrajeron sus ventas 
en un 2.21% y 1.51% respectivamente.   
 
Las perspectivas para el siguiente mes son más 
alentadoras pues se espera que los cuatro sectores 
aumenten el valor de ventas en un 8.8%. Por tem-
porada navideña se espera que el sector de co-
mercio aumente el 11.74%, servicios el 10.19% e 
industria el 7.25%. El volumen de ventas en el sector 
de la construcción aumenta solamente el 0.53%. 
(Gráfico 4).  

 
 

E 

A 
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Gráfico 4 
Variación mensual valor ventas  

(porcentajes) 

 
 
 
V. Inventarios de productos terminados: 

acumulación de stocks se mantienen 
sin cambio respecto al mes anterior 

 
n el período octubre-noviembre, el stock de 
inventarios y productos terminados no presen-
tó cambios significativos. En efecto, del  total 

de empresarios encuestados, el 76.6% consideró 
que sus stocks de inventarios no mostraron varia-
ción (Tabla 1). Por su parte, el porcentaje de em-
presarios que respondió un aumento de inventarios 
(12.5%), se compensó con aquellos que respondie-
ron una reducción (11.34%).  
 

Tabla 1 
Porcentaje de respuesta en la variación inventa-

rios,  
Noviembre vs. Diciembre de 2006, (porcentajes) 

  Octubre Noviembre Variac.
= 83.66 76.16 -7.50 

 
 

Gráfico 5 
Porcentaje de saldos de respuesta en la 

Percepción de cambios en el stock de inventarios,  
Noviembre vs. Octubre de 2006, (porcentajes) 
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VI. Precios de venta y precios de insumos 
extranjeros y nacionales: empresas 
grandes de servicios compiten por pre-
cio 

 
a competencia en el sector servicios, por la 
época navideña, impulsa la reducción de los 
precios de venta de los productos terminados 

en el mes de noviembre este sector disminuye los 
precios de venta en un 12.49%.  
 
Los empresarios prevén que para diciembre los  
precios de sus productos terminados se incremen-
tarán en un 0.67%, siendo el sector comercial el de 
mayor aumento con 2,28%, le sigue el sector servi-
cios con el 0.18%. (Gráfico 6). 
 

Gráfico 6 
Variación mensual precio de productos termina-

dos,  
(porcentajes) 

 
 
Considerando el tamaño de las empresas, se ob-
serva que las empresas grandes de servicios son las 
que han contraído mayormente sus precios. Este 
comportamiento puede ser explicado por la épo-
ca de navidad, en la cual los precios de servicios 
bajan (i.e, telefonía móvil) (Gráfico 7).  
 

E 

L 
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Gráfico 7 
Variación mensual  

Precio de productos terminados, tamaño y sector  
Noviembre vs. Octubre de 2006, (porcentajes) 

 

 
 
Los precios promedios de los insumos nacionales 
del sector de la construcción reportaron un au-
mento de 1.33% en noviembre y la previsión para 
diciembre es de 1.54%. Para el sector de la indus-
tria el precio de los insumos a noviembre suben 
lentamente (0.33%) y se prevé que en diciembre 
los precios se mantengan. 
 
Se debe  mencionar además que los incrementos 
de precios de los insumos para el sector de la cons-
trucción son mayores para las empresas pequeñas 
en relación con las grandes y medianas. Un patrón 
similar aunque de menor disparidad se observa en 
las empresas pequeñas y medianas del sector in-
dustrial. 

 
Gráfico 8 

Variación mensual  
Precio de insumos nacionales por sector,  

(porcentajes) 

 
 

Los precios promedios de insumos extranjeros del 
mes de noviembre, la construcción muestra meno-

res incrementos que los insumos nacionales. En el 
sector industria se observa una reducción de pre-
cios en los insumos importados.  
La previsión  a diciembre no es alentadora para los 
empresarios de la industria y de la construcción, 
pues sus perspectivas indican que van a aumentar 
los precios de los insumos importados en 0.78% pa-
ra la industria y el 0.32% para la construcción. La 
previsión revela que los incrementos de precios de 
estos insumos se incrementan con mayor fuerza en 
las empresas medianas de los dos sectores. 
 

Gráfico 9 
Variación mensual de  

precios de insumos importados , (porcentajes) 
 
 

 
 

VII. Empleo: tendencia al aumento del 
empleo en casi todos los sectores y 
tamaños 

 
urante el mes de noviembre, los empresarios 
informaron que el personal ocupado dismi-
nuyó en 0,12%, con respecto al mes anterior. 

Las previsiones de crecimiento de la demanda 
laboral son positivas para el siguiente mes: 1.75%. 
 
A nivel sectorial, en noviembre se aprecia que los 
sectores más dinámicos son el comercio (1.37%) 
seguido de los servicios (0,13%). La construcción 
vuelve a mostrar una importante contracción de la 
demanda de mano de obra (-11.08%), que se 
mantendrá para el mes de diciembre (-4.81%). 

D



          BANCO CENTRAL DEL ECUADOR  
ESTUDIO MENSUAL DE OPINION EMPRESARIAL 

NOVIEMBRE 2006 
 

8 
 

Gráfico 10 
Variación mensual demanda laboral, (porcentajes) 

 

 
 
 

Gráfico 11 
Variación  del personal ocupado por tamaño, 

(porcentajes) 

 
 

Desde la óptica provincial, Chimborazo, Pichincha 
y  Manabí fueron las provincias que registraron una 
caída de la demanda laboral en el mes de no-
viembre (Gráfico 12). Además, esta contracción se 
explicó en su totalidad por el sector de la cons-
trucción, que en el mes de análisis registró una 
caída superior al 11% (Gráfico 10). De otro lado, el 
resultado agregado nacional estuvo marcado 
principalmente por la dinámica de la provincia de 
Pichincha.   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gráfico 12 
Variación  del personal ocupado, por provincia 
Noviembre vs. Octubre de 2006, (porcentajes) 

 
 
 

VIII. Competencia y Situación de Negocios: 
ligero aumento de la competencia 

 
En noviembre, al igual que en meses anteriores, un 
porcentaje mayoritario (69.77%) de empresarios 
estimaron un entorno estable de la competencia4. 
Sin embargo, este porcentaje disminuyó en rela-
ción al mes de octubre en 5.84%.  
 
 

Gráfico 13 
Variación en percepción de cambios en la com-

petencia,  
Noviembre vs Octubre de 2006, (porcentajes) 
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Complementariamente, al analizar los saldos de 
respuesta5 de cada sector económico se encuen-
tra que, en noviembre con relación a octubre, el 
nivel de competencia disminuyó en el sectores de 
la construcción. 
 
                                                 
4 Considera usted que en el mes anterior, la competencia al 
interior de su sector de actividad: aumentó, se mantuvo o bajo. 
5 El saldo de respuesta es  la diferencia entre las respuestas de 
aumento de competencia, menos las respuestas de baja de 
competencia. 
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Gráfico 14 
Saldo de respuesta percepción de competencia,  

Noviembre vs. Octubre de 2006, (porcentajes) 

 
 

Otra variable analizada es la opinión de los empre-
sarios sobre la actual situación de negocios6 de la 
empresa. Los resultados agregados muestran, al 
igual que en relación a la percepción de compe-
tencia, que el porcentaje de empresarios que no 
percibieron mejoras en la situación de negocios 
disminuyó en 6.74%, respecto a octubre, para lle-
gar a un porcentaje total de 74.55%. 
 

Gráfico 15 
Variación en percepción de cambios en  

la situación de negocios,  
Noviembre vs. Octubre de 2006, (porcentajes) 
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Finalmente, al analizar los saldos de respuesta7 de 
cada sector económico se encuentra que el por-
centaje de los empresarios que experimentan una 
mejora en la situación de negocios es menor en 
9.95% al porcentaje de empresarios que experi-
mentan una baja. Este hecho en más pronunciado 
                                                 
6 La pregunta efectuada al empresario fue: Las condiciones 
actuales de la situación de negocios de su empresa es: Muy 
alta (sobre lo normal de la época, ↑), adecuada (normal en 
esta época, =); o muy baja (por debajo de lo normal en esta 
época, ↓). 
7 El saldo de respuesta es  la diferencia entre las respuestas de 
aumento de competencia, menos las respuestas de baja de 
competencia. 

en el sector de la construcción (19.49%) y en el 
sector industrial (14.97%).  
 

Gráfico 16 
Saldo de respuesta percepción de nivel de nego-

cios, 
Noviembre vs. Octubre de 2006, (porcentajes) 
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IX. Notas Metodológicas 
 
Explicación del Índice de Confianza Empresarial, 
ICE 
 
El ICE es un indicador que agrega las expectativas 
de los empresarios de 4 sectores productivos. El ICE 
se lo calcula a través de los Estudios Mensuales de 
Opinión Empresarial efectuadas durante los 10 úl-
timos días del mes de referencia.  
 
Metodología de muestreo utilizada para la Estratifi-
cación Muestral 
 
La estratificación de las empresas en grandes, me-
dianas y pequeñas se efectuó dentro de cada 
sector de actividad económica para las empresas 
del marco muestral. Para esto se ordenó a las em-
presas por su nivel de ingreso y se utilizó el índice 
de Gini en dos etapas para efectuar la clasifica-
ción de las empresas en los tres grupos menciona-
dos. 
 
El Coeficiente de Gini es una medida de la des-
igualdad ideada por el estadístico italiano Corrado 
Gini. Normalmente se utiliza para medir la des-
igualdad en los ingresos, pero puede utilizarse para 
medir cualquier forma de distribución desigual. El 
índice de Gini es el coeficiente de Gini expresado 
en porcentaje. 
 
Empresas encuestadas 
 
El estudio correspondiente al mes de noviembre de 
2006 se basó en el estudio realizado a 774 empre-
sas clasificadas por sector económico y tamaño 
de acuerdo a la siguiente tabla. 
 

 
Tabla 2 

 
Distribución del número de empresas 

por sector y tamaño del EMOE, noviembre 2006. 
 

Grandes Medianas Pequeñas Total
Comercio 36 33 110 179
Construcción 19 14 65 98
Industria 44 38 86 168
Servicios 50 51 228 329
Total 149 136 489 774  


